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PREMESSA

Molti avvenimenti in questi ultimi anni hanno modificato profondamente i rapporti fra la
produzione agricola, la trasformazione industriale, la commercializzazione ed il consumo dei
prodotti agroalimentari.

Tra quelli piu significativi possiamo citare senz'atro la recente riforma della Politica
Agricola Comune che, con I’introduzione dell’aiuto unico disaccoppiato ale aziende agricole, ha
modificato profondamente, in diversi comparti, gli equilibri fra produzione e trasformazione.

Anche I’ apertura di nuovi e interessanti mercati in Asia e in America Latina ha costretto il
nostro sistema produttivo a riflettere in modo complessivo e non frammentario sulle capacita di
collocare i propri prodotti, trovando e consolidando ulteriori sbocchi di mercato.

Un terzo fatto significativo e rappresentato dalle ricorrenti emergenze sanitarie che
colpiscono le produzioni zootecniche ed hanno indotto nei consumatori una attenzione fortissima
nella provenienza dei prodotti.

Tutti questi avvenimenti, al’apparenza molto divers fra loro, hanno in reata un
denominatore comune, un denominatore che oggi come non mai ha posto a centro dell’ attenzione
lo studio e I'attuazione di politiche mirate a rafforzare il legame fra tutti i soggetti coinvolti nel
sistema agroalimentare a partire dall’ agricoltore fino, in ultimo, a consumatore.

Queste politiche, che potremmo definire di filiera, non hanno esclusivamente I’ obbiettivo di
sviluppare i singoli settori migliorando |’ efficienza delle aziende agricole o degli impianti di
trasformazione o la vendita dei prodotti, esse cercano di dare un ulteriore valore aggiunto agli aiuti
pubblici cercando di coinvolgere i vari attori attorno ad un progetto comune, un progetto che
consenta di definire strategie condivise, accordi frale parti, reciproche convenienze economiche.

Sotto la definizione di politiche di filiera s possono quindi comprendere varie azioni, di
respiro internazionale o locale, che possono andare da accordi di conferimento, a investimenti
comuni, ad azioni di commercializzazione e altro ancora.

In questo contesto il progetto “Filiera corta’ assume, nelle politiche regionali di sviluppo, un
particolare significato perché, come verra esposto con maggiore dettaglio nel paragrafi successivi,
intende attivare un processo Vvirtuoso finalizzato alla valorizzazione delle produzioni locali tipiche e
di qualita, all’avvicinamento degli attori della filiera, alla creazione di eventi locali in grado di
attrarre turisti e consumatori interessati alle peculiarita agroalimentari dei vari territori toscani.

LA FILIERA CORTA IN TOSCANA

La filiera corta o circuito breve e un progetto che intende promuovere e sostenere
quell'insieme di attivita che prevedono un rapporto piu diretto tra produttori agricoli ed utilizzatori
finali dei prodotti (commercianti, ristoratori, albergatori e consumatori) e fasi che il valore aggiunto
creato Sia equamente diviso fratutti i soggetti interessati.

Le attivitd promosse dalla filiera corta possono inserirsi in vari contesti come quello della
vendita diretta nell’ambito di mercati all’aperto o in locali appositamente attrezzati, accordi fra
produttori e commercianti, ristoratori, albergatori 0 con gruppi di acquisto o cooperative di
consumo. Possono infine essere sviluppati progetti che facilitino nuove forme di rapporti
commerciali basate, ad esempio, sul commercio elettronico.



Un altro obbiettivo fondamentale della filiera corta € quello di avvicinare il consumatore in
modo consapevole ai prodotti del suo areale geografico, creando un rapporto piu stretto del
produttori con gli utilizzatori piu attenti e sensibili e consentendo, contemporaneamente, una
migliore conoscenza dei prodotti e di chi li produce.

Partendo dalla considerazione che ¢'é sempre maggiore attenzione verso i prodotti locali
perché ad sSono associate maggiori garanzie di qualita e sicurezza e che i dati statistici
confermano che il prodotto alimentare consumato fresco rappresenta di gran lunga la principale
voce di acquisto delle famiglie italiane (circa due terzi in valore), la Regione Toscana assieme ad
atre idtituzioni pubbliche, soprattutto comuni, intende favorire nuovi rapporti commerciali
sostenendo finanziariamente tutti i soggetti che parteciperanno alafiliera corta.



RISULTATI ATTESI DAL PROGETTO

Il progetto regionale “Filiera corta” s propone il raggiungimento di alcuni principali obiettivi
strategici, che Sl possono riassumere nel seguenti concetti:

a) riconoscere agli agricoltori un valore equo alle loro produzioni ed allo stesso tempo creare i
presupposti per un prezzo finale dei prodotti il piu favorevole possibile per gli utilizzatori;

b) aumentare le sinergie e le opportunita di offerta di prodotti locali e di qualita sia nel
commercio che nellaristorazione e nel turismo rurae;

c) favorire la conoscenza dei prodotti toscani certificati e delle loro caratteristiche presso
sempre piu ampie fasce di utilizzatori. A questo proposito |a Toscana pud vantare ,fra le sue
produzioni, alcune importanti eccellenze. Fradi esse si possono citare;

- | prodotti tipici: comunemente indicati come prodotti D.O.P. ed I.G.P. La
Regione conta ad oggi 43 prodotti tipici (24 D.O.P. e 19 I.G.P.) su un totale di 153
prodotti in Italia e 706 in Europa. Di questi 43 prodotti tipici toscani ce ne sono 19
giariconosciuti e 24 in fase di riconoscimento;

- 1 prodotti vinicoli a denominazione di origine meglio conosciuti come vini
D.0O.C.G,D.O.C.el.G.T.. LaToscana € unadelle regioni leader in Italia con 5 vini
D.O.C.G., 36 vini D.O.C. €6 I.G.T. su un totale in Italia di 23 D.O.C.G. e 310
D.O.C., rappresentando il 33% della superficie complessiva a vite (ISTAT, 2000) e
il 31% della produzione nazionale in termini di volume;

- i prodotti da agricoltura biologica, sono quei prodotti ottenuti senza
I'impiego di prodotti di sintesi e secondo regole stabilite da normative europee. In
Toscana sono registrate circa 3.000 aziende biologiche ed il loro numero € ancorain
crescita

- | prodotti da agricoltura integrata, sono quei prodotti ottenuti con tecniche
codificate con ridotto uso di prodotti di sintesi e tecniche a basso impatto ambientale.
Sono gia circa 70 i produttori agricoli e le imprese di trasformazione inserite nel
circuito dell’agriqualita. 1 prodotti dell’agriqualita gia presenti sono: pane, pasta,
farina, semola, olio extravergine di oliva, uova, miele, agnello, formaggi di pecora,
fiori recisi e piante ornamentali.

- i prodotti tradizionali. Sono quei prodotti definiti come "prodotti le cui
metodiche di lavorazione, conservazione e stagionatura risultano consolidate nel
tempo, praticate sul territorio in maniera omogenea e secondo regole tradizionali,
comungue per un periodo non inferiore ai 25 anni”. L’ Arsia ha ad oggi censito in
Toscana 451 prodotti (su un totale in Italia di oltre 4.000), suddivisi fra bevande
analcoliche (8), carni fresche e frattaglie e loro preparazione (79), condimenti (1),
formaggi (34), grassi: oli e margarina (3), paste fresche e prodotti della panetteria,
della biscotteria, della pasticceria e della confetteria (116), preparazioni di pesci,
molluschi e crostacei e tecniche particolari di allevamento degli stessi (10), prodotti
di origine animae: miele, prodotti lattiero caseari di vario tipo escluso il burro (11),
prodotti vegetali allo stato naturale o trasformati (189);

d) favorire il consumo in zona delle produzioni locali, anche con lo scopo di ridurre I"'impatto
ambientale del trasporti e migliorare il consumo stagionale dei prodotti. Sul territorio della
Regione Toscana ci sono molte produzioni, non rientranti fra quelle citate ala lettera
precedente, che possono trovare una valorizzazione e distinzione rispetto ai prodotti
extraregionali, se consumate il pit vicino possibile ala zona di produzione. |l consumo in
zona delle produzioni locali deve avere anche un significato culturale perché e indubbio che
in una politica complessiva di sviluppo che esdlta le tradizioni e le risorse storiche e



paesaggistiche della Toscana, anche il cibo deve dare il suo contributo alla percezione
dell’identita locale.

e) aumentare il flusso di turismo “aimentare” verso le zone rurali e i loro mercati e punti
vendita incentivando indirettamente tutte le attivita degli altri settori produttivi presenti;

f) favorire il mantenimento di produzioni localmente importanti specialmente nei territori piu
marginali quali possibili fattori di attrazione;

g) favorire intese commerciali di filierafratutti i soggetti interessati.



AZIONI PREVISTE DAL PROGETTO

Il progetto e suddiviso in due parti: la prima coordina e mette in rete le iniziative gia attivate
dalla Regione €/0 da atri Enti mentre la seconda € volta a finanziamento degli Enti Pubblici per
I”avvio sul territorio di nuove azioni specifiche di filiera corta

Per quanto riguarda I’ organizzazione ed il coordinamento, il progetto prevede la costituzione
di un Comitato di gestione composto da rappresentanti di tutti i soggetti pubblici e privati che
operano sul territorio: Regione Toscana, ARSIA, Toscana Promozione, Province e Comunita
Montane, Comuni, C.C.I.A.A., Organizzazioni professionali agricole, Associazioni di produttori,
Associazioni dei consumatori ed Organizzazioni di rappresentanza dei settori del turismo,
commercio, industria ed artigianato. Ogni soggetto avra cosi la possibilita di proporre €/o integrare
le azioni specifiche proposte nel progetto con eventuali altre iniziative che ha in corso o in
programmain propri, cosl da arrivare ad una attivita quanto piu possibile concordata e coordinata.



Le nuove azioni specifiche di filiera corta da avviare, sono iniziative che contengono sia

aspetti di commercializzazione che aspetti di promozione dei prodotti.

Esse s possono suddividere in azioni dove € prevalente la commercializzazione ed azioni

dove é prevaente la promozione.

Le azioni del progetto filiera corta destinate a favorire soprattutto la commercializzazione

dei prodotti sono:

A.

MERCATI DElI PRODUTTORI. Sono gli eventi periodici locai (ameno una volta a
mese) all’ aperto per la vendita diretta di prodotti di qualita e di prodotti locali riservati ai
produttori della zona interessata. Questa iniziativa, gia attuata in via sperimentale in alcune
province, nel 2007 sara ampliata con ameno atre due iniziative in due province diverse,
con |’ obiettivo finale di arrivare ameno ad un mercato di produttori per Provincia;
REGALA LA TOSCANA, gli stess eventi di cui al punto precedente ma in forma di
mercato di Natale, sull’esempio di quelli del nord d'ltalia, con confezioni di prodotti
alimentari e di artigianato locale studiate appositamente. || mercato in questo caso dovrebbe
avere le stesse caratteristiche di quelli di cui al punto precedente, ma avere durata di piu
giorni, nel periodo prenatalizio ed essere svolti anche nelle piazze di citta;

SPACCI LOCALI, punti di vendita diretta a chiuso gestiti in forma associata da
imprenditori agricoli sull’esempio del farmet’s market americani. Si tratta di promuovere e/o
consolidare la realizzazione di punti di vendita diretta di prodotti locali aperti nella forma di
un vero e proprio negozio dove i produttori vendono singolarmente i propri prodotti;

PATTI DI FILIERA, con questa azione si promuoveranno accordi fra produttori agricoli
ed operatori di altri settori: ristorazione, commercio e turismo, per la vendita dei prodotti
agricoli di qualita e locali, secondo modalita da concordare fra le categorie;

MENSE PIU" SANE, revisione e potenziamento della LR 18/02 “Norme per I’introduzione
dei prodotti biologici, tipici e tradizionali nelle mense pubbliche e programmi di educazione
alimentare nella Regione Toscanad’, per indirizzare sempre piu le mense pubbliche verso
I"uso del prodotti toscani certificati.

Le azioni che hanno prevalente funzione di promozione sono invece le seguenti:

1) AGRICOLTURA IN PIAZZA, sono le manifestazioni organizzate in genere una volta
al’anno per la valorizzazione e presentazione del prodotto/i tipico/i che marca/no il
territorio della zona in cui sono organizzate e dove puo essere presente anche la
commercializzazione del prodotto.

Per essere ammesse a finanziamento queste iniziative dovranno prevedere durante il
loro svolgimento la realizzazione di momenti di informazione dei consumatori finalizzati
alo sviluppo della conoscenza del prodotti della zona anche in collaborazione con le
organizzazioni di rappresentanza dei produttori.

Per tutte le iniziative finanziate ci sara |’obbligo di fornire una scheda dei prodotti
promoss e |’elenco dei produttori coinvolti dainserire nel sito web dellarete di cui a punto
successivo;

2) SSTO WEB DELLA RETE, in forma di banca dati, dove il consumatore puo trovare i
recapiti dei produttori, dove sia possibile per ogni singolo produttore la presentazione dei
propri prodotti.
L’inserimento sarariservato a

a. produttori singoli;

b. produttori associati (consorzi di tutela, associazioni di produttori, ecc.);



3)

4)

5)

6)

o

cooperative di trasformazione e loro consorzi (cantine sociali, oleifici social,
caseifici socidl, atri settori);

agriturismi;

Strade del vino, dell’olio e del sapori;

Associazioni di produttori;

Imprese di settori extra-agricoli per prodotti ed attivita riconducibili a territorio in
CuUi operano.

ANIMAZIONE sia presso i produttori che verso i consumatori. Questa azione dovra essere
svolta con la collaborazione delle Organizzazioni di categoria e quelle di rappresentanza di
tutti i soggetti che parteciperanno a progetto. Gli stessi produttori possono essere parte
attiva dell’azione di animazione e di diffusione del progetto attraverso la divulgazione di
materiale promo-pubblicitario appositamente studiato;

ETICHETTA PREZZO CHIARO, etichetta obbligatoria per i prodotti venduti tramite la
rete e con il logo del progetto filiera corta dove il prezzo pagato dal consumatore € un
prezzo trasparente cioe suddiviso nelle quote destinate al prezzo pagato al produttore ed ali
vari eventuali passaggi: trasformatore, distributore;

ARTE E CIBO, alestimento all’ interno dei musei di uno spazio dedicato alla cultura e
tradizione enogastronomia della Toscana, di esposizione e vendita di campioni promozionali
e di materiade informativo di una selezione di prodotti toscani di qualita. | muse
rappresentano un punto di passaggio del flusso turistico e quindi un mezzo di promozione
straordinario gia a disposizione,

LOGO ddlarete. Il logo servira per identificare le azioni del circuito della filiera corta, i
produttori agricoli e gli operatori di altri settori aderiscono a progetto. Per usare il logo il
produttore e gli altri soggetti dovranno aderire al progetto sottoscrivendo il disciplinare
dellafiliera corta. 1l logo contrassegnera quindi tutte le azioni del progetto e le iniziative ad
collegate;

@ —~oa



strumenti:

1) contributo pubblico per I’avvio delle azioni mediante finanziamento da parte della Regione
Toscana agli Enti promotori;

2) piano di autofinanziamento, ogni azione deve esserne dotata in modo da avere una propria
autonomia dal punto di vista finanziario dopo il primo avvio con contributo pubblico;

3) disciplinare della filiera corta, da sottoscrivere da tutti coloro che intendono aderire a
progetto e quindi utilizzare il logo. Il disciplinare prevedera i requisiti di accesso per i
produttori ed i prodotti, i controlli necessari a garantire il rispetto dei principi del progetto e
per garantire la provenienza del prodotti inseriti nellarete.



SOGGETTI COINVOLTI:

1)

2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)
9)

Regione Toscana, per il coordinamento generadle del progetto ed i controlli, il suo
finanziamento e la promozione di tutte le azioni nellafase di avvio del progetto;

ARSIA;

Toscana Promozione;

Province e Comunita Montane;

Comuni;

CCIlAA,

Organizzazioni professionali agricole

Organizzazioni di rappresentanza del turismo, commercio, industria ed artigianato.
Associazioni di produttori;

10) Associazioni dei consumatori;
11) Gruppi di Acquisto;

[l progetto sara gestito da un Comitato di gestione appositamente costituito fra tutti i soggetti

coinvolti.

PIANO OPERATIVO DEL PROGETTO

Obiettivi specifici per il 2007

Il progetto verra attuato dalla Regione Toscana in collaborazione con i soggetti di cui sopra, con i
seguenti obiettivi per il 2007:

1)
2)
3)

4)

5)

realizzazione di ameno due mercati dei produttori (azione MERCATI DEI
PRODUTTORI) in diverse zone della Toscana rappresentative di territori e Situazioni
produttive differenziate, anche nellaforma REGALA LA TOSCANA,;

realizzazione di almeno due spacci in sede fissa (azione SPACCI LOCALI);

realizzazione di almeno un progetto pilota di locale di esposizione e vendita (azione ARTE
E CIBO) in un museo della Toscang;

realizzazione di ameno un progetto pilota di accordo fra produttori — commercianti —
ristoratori - albergatori per larealizzazione in due province, di corner del prodotti toscani da
installare presso esercizi commerciali di alimentari €/o turistici e/o della ristorazione (azione
PATTI DI FILIERA);

finanziamento delle iniziative locali di valorizzazione dei prodotti (azione AGRICOLTURA
IN PIAZZA);

Nel 2007 il finanziamento delle azioni MERCATO DElI PRODUTTORI, REGALA LA
TOSCANA, SPACCI LOCALI, PATTI DI FILIERA, ARTE E CIBO, AGRICOLTURA IN
PIAZZA, é effettuato secondo i criteri elencati nell’ allegato B alla presente deliberazione.
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